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Sprache und Kommunikation in
der globalisierten
Mediengesellschaft

Globalisierungs- und Migrationsprozesse fiihren zu einem zu-
nehmenden Bedarf an wissenschaftlich qualifizierten Kommu-
nikationsexpert*innen. Der Studiengang Sprache und Kommu-
nikation in der globalisierten Mediengesellschaft reagiert auf
diese Herausforderungen und bietet eine entsprechende wis-
senschaftliche Ausbildung, die fur vielfaltige kommunikations-
orientierte Berufsfelder in einem mehrsprachigen und kulturell
heterogenen Umfeld qualifiziert.

Das Studium verknupft sprach-, kultur- und medienwissen-
schaftliche Theorieansatze mit Perspektiven der interkulturel-
len Kommunikation und der Mehrsprachigkeitsforschung. Stu-
dierende werden darauf vorbereitet, mindliche und
schriftliche Kommunikationsformen spezifisch (adressaten-,
medien- und situationsgerecht) anwenden zu kdnnen. Das Ziel
ist die Vermittlung von differenzierten sprachlich-kommunikati-
ven und interkulturellen Kompetenzen. Der Studiengang quali-
fiziert fr die Arbeit in einem durch sprachlich-kulturelle Viel-
falt und schnelle mediale Veranderungen gepragten Umfeld.
Ein vierwochiges externes Praktikum ist obligatorischer Be-
standteil des Studiengangs. Weiterer Praxisbezug wird vor al-
lem durch ein Orientierungsseminar mit auswartigen
Expert*innen und durch eine schreibpraktische Ubung gewahr-
leistet.



Philosophische Fakultat

Bachelor

Sprache und Kommunikation
in der globalisierten
Mediengesellschaft in Bonn

Der Studiengang Sprache und Kommunikation in der
globalisierten Mediengesellschaft verknipft linguistische
sowie kultur- und medienwissenschaftliche Theoriean-
satze mit Perspektiven der Interkulturellen Kommunika-
tion und der Mehrsprachigkeitsforschung. Er vermittelt
den Studierenden die fir eine spatere Berufstatigkeit als
Kommunikationsexpert*innen unerldsslichen theoreti-
schen und methodischen Kenntnisse sowie praxisbezo-
gene Kompetenzen, um den wach-senden Herausforde-
rungen an die Kommunikation in einer globalisierten
Mediengesellschaft begegnen zu kénnen. Der Studien-
gang bereitet die Studierenden so darauf vor, mindliche
und schriftliche Kommunikationsformen adressaten-,
medien- und situationsspezifisch anwenden zu kénnen
und in mehrsprachigen und interkulturellen Kommuni-
kationssituationen kompetent und kreativ zu agieren.

Weitere Informationen

Abteilung Interkulturelle Kommunikation und
Mehrsprachigkeitsforschung mit Sprachlernzentrum
(IKM) des Instituts fiir Sprach-, Medien- und
Musikwissenschaft

EMPFOHLENE SPRACHKENNTNISSE

Es werden Englischkenntnisse gemaR des Gemeinsamen
europdischen Referenzrahmens fir Sprachen (GeR) empfohlen,
die dem Niveau von funf schulischen Lernjahren entsprechen
(GeR-Niveau B2).

STUDIENINHALTE UND -VERLAUF

Der Studiengang Sprache und Kommunikation in der global-
isierten Mediengesellschaft wird als ein Fach im Rahmen eines
Zwei-Fach-Bachelor-Studiums studiert und hat einen Umfang
von 78 Leistungspunkten. Die Regelstudienzeit betragt 6
Semester. Der Studiengang besteht aus neun Pflichtmodulen
und einem interdisziplindren Wahlpflichtbereich:

M1 Theorien und Analysemethoden sprachlicher
Kommunikation (6 LP)

M2 Sprachwissenschaftliche Grundlagen (6 LP)
M3 Sprachliche Vielfalt (6 LP)

M4 Kultur, Trans- und Interkulturalitat (12 LP)
M5 Mediale Kommunikation (12 PL)

M6 Mehrsprachigkeit (6 LP)

M7 Kommunikation im Beruf (6 LP)

M8 Forschendes Lernen (12 LP)

M9 Externes Praktikum (6 LP)

Modul des interdisziplindren Wahlpflichtbereichs (6 LP)

Als weitere Prifungsleistungen sind zu absolvieren:

die Module des zweiten Bachelor-Teilstudiengangs (78 LP)

Module des freien Wahlpflichtbereichs (Uberfachlicher
Praxisbereich) der Philosophischen Fakultat (12 LP)

die Bachelorarbeit (12 LP)

PRAKTIKUM

Ein vierwdchiges externes Praktikum ist ein obligatorischer
Bestandteil des Studiengangs (Modul 9). Es wird intensiv durch

einen Praktikumsverantwortlichen begleitet und kann sowohl
im Inland als auch im Ausland absolviert werden.

AUSLANDSSTUDIUM

Der Studiengang sieht keine verpflichtenden Auslands-
aufenthalte vor, gleichwohl werden Auslandserfahrungen mit
Blick auf die Internationalisierung der akademischen
Ausbildung sowie die angestrebten Tatigkeiten empfohlen und
durch eine weitgehend flexible Gestaltung des
Studienverlaufsplans unterstitzt und geférdert.

Im Rahmen des ERASMUS+-Programms existieren vielfaltige
Kooperationen der Abteilung mit européaischen Universitaten.
Daruber hinaus besteht Uber das Dezernat Internationales der
Universitat Bonn ein breites Angebot an Programmen fir die
Durchfihrung von Auslandsaufenthalten weltweit.

STUDIENMOGLICHKEITEN IN BONN

Der sechssemestrige Bachelorteilstudiengang Sprache und
Kommunikation in der globalisierten Mediengesellschaft wird
als Fach im Zwei-Fach-Modell angeboten. Dabei stehen
grundsatzlich alle weiteren Zwei-Fach-Bachelor-Studiengénge
der Philosophischen Fakultdt zur Auswahl. Einzige Ausnahme
ist der Studiengang Deutsch als Zweit- und Fremdsprache.
Besonders empfohlen wird eine Kombination mit den Fachern
Medienwissenschaft, Sidostasienwissenschaft, Politik und
Gesellschaft sowie mit den Einzelphilologien English Studies,
Franzosistik, Germanistik, Hispanistik und Italianistik, da zu
diesen ausgepragte fachlich-inhaltliche Affinitaten bestehen.

STUDIENORIENTIERUNG UND -EIGNUNG

Webportal Studienorientierung

Online-Self-Assessment (Studienorientierungstest)

BEWERBUNG UND ZULASSUNG

Aktuelle Informationen zu den Studiengdngen sowie zur
Zulassungssituation unter:

TATIGKEITSFELDER

Durch die Verschrankung von Theorie- und Methodenwissen
mit praxisbezogenen Ausbildungsanteilen qualifiziert der Stu-
diengang die Studierenden fir vielfaltige kommunikationsori-
entierte Berufsfelder in einem mehrsprachigen und kulturell
heterogenen Umfeld, etwa in den Kommunikations- und PR-
Bereichen von nationalen und internationalen Institutionen,
Mittlerorganisationen, Medien und Unternehmen oder in der
Entwicklungszusammenarbeit. Hierzu zdhlen Tatigkeiten in der
internen und externen Organisationskommunikation, der
Offentlichkeitsarbeit, im Social Media Management, in der
Personalentwicklung und in der Kommunikationsberatung.

Die friihzeitige Orientierung der Studierenden Uber mégliche
Berufsfelder wird durch die Module ,,Kommunikation im Be-
ruf“ (Modul 7) und , Externes Praktikum®” (Modul 9) gewahr-
leistet: Sowohl das Berufsorientierungsseminar mit Exkursio-
nen und Expert*innengesprachen als auch das Praktikum
vermitteln den Studierenden Einblicke in mogliche Berufsfel-
der, ermoglichen die Ausbildung von Interessensprofilen und
die Vorbereitung der Berufswahl.




